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ROZHODNUTÍ ARBITRÁŽNÍ KOMISE RPR 
(Čj. 004/2026/STÍŽ) 

 
 

Zadavatel: TV Nova s.r.o. 
 
Stěžovatel:  soukromá osoba 
 
Médium: TV 
 
 
Stížnost:  

Rada pro reklamu obdržela stížnost soukromé osoby na reklamu vysílanou v televizi. 
Stěžovatel se domnívá, že reklama je nevhodná a neetická.  

Rozhodnutí: stížnost se zamítá - reklama je z pohledu Kodexu 
reklamy nezávadná 

Členové nezávislé Arbitrážní komise se seznámili s obsahem stížnosti, s vizuálem 
předmětné reklamy a se stanoviskem zadavatele, který ve svém vyjádření mimo jiné 
uvádí: 
 
„Po důkladném interním posouzení předmětné televizní upoutávky na pořad Metoda 
Markovič jsme dospěli k závěru, že nedošlo k porušení Kodexu reklamy Rady pro 
reklamu, a to zejména z následujících důvodů. 
 
Předmětná upoutávka je programovou upoutávkou na dramatický seriál, jehož žánrem 
je kriminální drama založené na realistickém zobrazení vyšetřování závažné trestné 
činnosti. Upoutávka tak nestojí sama o sobě, ale je vázána výlučně na daný pořad. 
Domníváme se, že upoutávka odráží charakter pořadu jako takového, jeho atmosféru 
a dramatické vyznění a neobsahuje prvky, které by byly jakkoli samoúčelné, 
samoúčelně šokující, nadbytečně vulgarizující nebo vybočující z kontextu 
propagovaného pořadu. Stěžovatelem namítané slovo ,,hajzl" totiž zaznívá výhradně 
v kontextu dramatického dialogu, který odpovídá povaze vyprávěného příběhu, 
charakteru postav a stylu a atmosféře samotného pořadu; v daném případě je použitý 
výraz nedílnou součástí zobrazení dramatické situace, nikoliv prostředkem neetické 
nebo nevhodné reklamní komunikace. Při posuzování etičnosti sdělení je totiž dle 
našeho názoru nutné vycházet z jeho celkového kontextu a povahy propagovaného 
obsahu, přičemž jazykové prostředky, které jsou přiměřené charakteru a žánru 
samotného díla, nelze bez dalšího považovat za porušení zásad slušnosti ve smyslu 
Kodexu reklamy. 
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Z těchto důvodů máme proto za to, že předmětná upoutávka nenaplňuje znaky 
porušení Kodexu reklamy Rady pro reklamu, ani aplikovatelných právních předpisů 
(zejména pak zákona č. 231/2001 Sb., o provozování rozhlasového a televizního 
vysílání, v platném znění). 
 
Zároveň zdůrazňujeme, že na základě interního prošetření bylo zjištěno, že předmětná 
upoutávka byla do vysílání zařazena pouze krátkodobě, před vysíláním konkrétního 
dílu série Metoda Markovič, a nadále již tedy není do televizního vysílání 
provozovaného naší společností zařazována.“ 
 
Arbitrážní komise neshledává v předmětné reklamě, s ohledem na kontext, konflikt 
s žádným ustanovením Kodexu RPR, proto pokládá stížnost za nedůvodnou a tuto 
zamítá. 
 
V Praze dne 16. března 2026 
 
Za správnost:   
 

Marek Hlavica 
výkonný ředitel 

Adresáti: 
1. zadavatel reklamy 

2. stěžovatel   
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