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RADA PRO REKLAMU

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
(Cj. 004/2026/STiZ)

Zadavatel: TV Nova s.r.o.
Stézovatel: soukroma osoba

Médium: TV

Stiznost:

Rada pro reklamu obdrzela stiznost soukromé osoby na reklamu vysilanou v televizi.
StéZovatel se domniva, Ze reklama je nevhodna a neeticka.

Rozhodnuti: stiznost se zamita - reklama je z pohledu Kodexu
reklamy nezavadna

Clenové nezavislé Arbitrazni komise se seznamili s obsahem stiZnosti, s vizualem
pfedmétné reklamy a se stanoviskem zadavatele, ktery ve svém vyjadreni mimo jiné
uvadi:

,P0 dukladném internim posouzeni pfedmétné televizni upoutavky na porad Metoda
Markovi¢ jsme dospéli k zaveru, ze nedoslo k poruseni Kodexu reklamy Rady pro
reklamu, a to zejména z nasledujicich davodu.

Pfedmétna upoutavka je programovou upoutavkou na dramaticky serial, jehoz Zanrem
je kriminalni drama zalozené na realistickém zobrazeni vySetfovani zavazné trestné
¢innosti. Upoutavka tak nestoji sama o sobé, ale je vazana vyluéné na dany pofad.
Domnivame se, zZe upoutavka odrazi charakter pofadu jako takového, jeho atmosféru
a dramatické vyznéni a neobsahuje prvky, které by byly jakkoli samoucelné,
samoucelné Sokujici, nadbyteCné vulgarizujici nebo vybocCujici z kontextu
propagovaného poradu. Stézovatelem namitané slovo ,,hajzl" totiz zazniva vyhradné
v kontextu dramatického dialogu, ktery odpovida povaze vypravéného pfibéhu,
charakteru postav a stylu a atmosféfe samotného pofadu; v daném pfipadé je pouzity
vyraz nedilnou soucasti zobrazeni dramatické situace, nikoliv prostfedkem neetické
nebo nevhodné reklamni komunikace. Pfi posuzovani etiCnosti sdéleni je totiz dle
naseho nazoru nutné vychazet z jeho celkového kontextu a povahy propagovaného
obsahu, pficemz jazykové prostiedky, které jsou pfiméfené charakteru a Zanru
samotného dila, nelze bez dalSiho povaZovat za porudeni zasad sluSnosti ve smyslu
Kodexu reklamy.
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Z téchto duvodl mame proto za to, ze pfedmétna upoutdvka nenapliiuje znaky
poruSeni Kodexu reklamy Rady pro reklamu, ani aplikovatelnych pravnich pfredpist

(zejména pak zakona €. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani, v platném znéni).

Zaroven zdUrazfiujeme, Ze na zakladé interniho proSetfeni bylo zjisténo, Ze pfedmétna
upoutavka byla do vysilani zafazena pouze kratkodobé, pfed vysilanim konkrétniho
dilu série Metoda Markovi€, a nadale jiz tedy neni do televizniho vysilani
provozovaného nasi spole¢nosti zafazovana.*

Arbitrazni komise neshledava v pfedmétné reklamé, s ohledem na kontext, konflikt
s zadnym ustanovenim Kodexu RPR, proto poklada stiznost za nedlvodnou a tuto
zamita.

V Praze dne 16. bfezna 2026
Za spravnost:

Marek Hlavica
vykonny feditel
Adresati:
1. zadavatel reklamy
2. stézovatel
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