\ARPR

RADA PRO REKLAMU

ROZHODNUTI ARBITRAZNiI KOMISE RPR
(Cj. 042/2025/STiZ)

Zadavatel: Netflix International B.V.
Stézovatel: soukroma osoba
Médium: zastavka MHD

Stiznost:

Stézovatelka se domniva, Ze reklamni instalace k serialu Stranger Things je désiva a
nevhodna pro déti. Zaroven povaZuje za nevhodné umisténi této instalace v dobé
adventu.

Rozhodnuti: stiznost se zamita - reklama je z pohledu Kodexu
reklamy nezavadna

Clenové nezavislé ArbitraZzni komise se seznamili s obsahem stiZznosti, s vizualem
predmétné reklamy a se stanoviskem zadavatele, ktery ve svém vyjadfeni mimo jiné
uvadi:

.,Reklama na serial Stranger Things, ktera byla umisténa na vybranych zastavkach
meéstské hromadné dopravy od 16. listopadu do 30. listopadu 2025 — zastavky Albertov
a Chodovska a od 1. prosince do 15. prosince 2025 — zastavka Eden (dale jen
.,Reklama®) je pravné bezvadna.

Dle § 2(3) zakona €. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy (dale jen ,zakon o regulaci
reklamy“) nesmi reklama vyuzivat motivy strachu takovym zplsobem, aby byla
soucCasné rozporna s dobrymi mravy. Ne kazdy eventualni motiv strachu v reklamé
proto bude automaticky protipravni.

Nejvyssi spravni soud (dale jen ,NSS*) k tomu uvedl, Zze ,Napriklad upoutavka na
hororovy film bude nepochybné s prvkem strachu pracovat. Jen z tohoto faktu vSak
samoziejmé nelze dovodit, Ze by se tim dostala také do rozporu s dobrymi mravy.*“
»,Zakon o requlaci reklamy ma na mysli pfedevsim mravnost v obecnéjsim vyznamu
tohoto slova. V tomto pripadé ziejmé pujde o takové zpusoby jednani, na jejichZ
odsouzeni se shodne naprosto prevazujici vétsina spoleé¢nosti.”
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Obdobné ustanoveni jako § 2(3) zakona o regulaci reklamy obsahuje €l. 9.1, Kapitoly
Il. Kodexu Reklamy, ktery vydava Rada pro reklamu (dale jen ,Kodex"“). Ten uvadi, ze
~Reklama nesmi bez opravnéného divodu vyuZivat motiv strachu®.

Pfedmétna Reklama propaguje serial Stranger Things, ktery je dle Cesko-Slovenské
filmové databaze mozné povazovat z hlediska Zanru za drama, fantasy nebo horor.4
Je proto legitimni, aby Reklama v rozumné mife pracovala s motivem strachu, pokud
tim nedojde k poruseni dobrych mrava.

Reklama dobré mravy neporusuje, nebot sice pracuje se stylizovanou ikonografii
(logo, Cervené podsviceni, serialové postavy, Demogorgon jako symbol), nicméné bez
naturalistickych nebo explicitnich detaild. Série, sezéna i platforma jsou v Reklamé
zfetelné identifikovany a Reklama neobsahuje Zadné zvukové efekty.

V kontextu vefejného prostoru tak Reklama nepfekracuje hranici obecné unosnosti a
Ize rozumné predpokladat, Ze je pro vétSinovou spoleCnost v pfiméfené mife
snesitelna. Tomu odpovida i skuteCnost, Ze v Reklamé zcela absentuji excesivni,
nasilné c¢i agresivni motivy. Stylizace reklamy je srovnatelna s bézZnou praxi
konkurenc¢nich sdéleni.

Podsviceni Reklamy v no¢nich hodinach sice muze subjektivné zesilit jeji vnimani,
nicméné ani tento kontext Reklamu neposouva do polohy, jez by byla v rozporu s
dobrymi mravy. Reklama nevyvolava paniku, neohrozuje bezpecnost ani nevyuziva
Sokové motivy mifici na zvlast zranitelné skupiny.

Zaroven plati, Ze obdobna reklamni sdéleni obecné& nepfedstavuji jednani, jehoz
odsouzeni by sdilela drtiva vétSina spolecnosti. Nejde tedy o fenomén, ktery by Siroky
spoleCensky konsenzus vnimal jako nepfijatelny. Aplikace standardu mravnosti v
obecnéj§im vyznamu pouzittho NSS na uvedenou Reklamu nevede k zavéru o
rozporu s dobrymi mravy.

Z vySe uvedenych duvodl je mozné uzavfit, Ze Reklama neporuSuje ani zakon o
regulaci reklamy ani Kodex."

Arbitrazni komise neshledava v pfedmétné reklamé konflikt s Zadnym ustanovenim
Kodexu RPR, proto poklada stiznost za nedlivodnou a tuto zamita.

V Praze dne 30. ledna 2026
Za spravnost:

Marek Hlavica
vykonny feditel
Adresati:
1. zadavatel reklamy
2. stézovatel
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