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ROZHODNUTÍ ARBITRÁŽNÍ KOMISE RPR 
(Čj. 009/2025/STÍŽ) 

 
Zadavatel:   Mixit s.r.o. 
 
Stěžovatel:  soukromá osoba 
 
Médium: internet 
 
Stížnost:  

Stěžovatelka se domnívá, že reklama je vulgární a neetická. 

Rozhodnutí: stížnosti se vyhovuje - reklama je z pohledu 
Kodexu reklamy závadná 

Členové nezávislé Arbitrážní komise se seznámili s obsahem stížnosti, s vizuálem 
předmětné reklamy a se stanoviskem zadavatele, který ve svém vyjádření mimo jiné 
uvádí: 
„1) K námitce snižování hodnoty produktů jiných inzerentů:  
V reklamním spotu zaznívá výraz „jebanánky v čokoládě“. Rádi bychom zdůraznili, že 
tento pojem nebyl použit jako narážka na konkrétní výrobek konkurenční společnosti 
(např. "Banány v čokoládě" značky Orion), ale jedná se o obecné, generické označení 
typu sladkosti, které se na trhu v různých podobách vyskytují již desítky let.  
Tento výraz zároveň reflektuje jazykovou hříčku a nadsázku, která vychází z veřejně 
známého stylu komičky a umělkyně Natálie Schejbalové, s níž jsme reklamu vytvořili 
v rámci záměrné a přiznané spolupráce. Tvorba slečny Schejbalové je dlouhodobě 
charakteristická jazykovou hravostí, ironií a originální prací s výrazovými prostředky, 
která oslovuje specifickou cílovou skupinu.  
Rádi bychom také upozornili, že společnost Mixit má ve své nabídce také výrobek s 
názvem „Křupavé banánky v čokoládě“ a v komunikaci se zákazníky běžně používán 
bez negativního kontextu nebo narážky na výrobky konkurenčních společností.  
 
Z těchto důvodů se nedomníváme, že by reklama jakýmkoli způsobem snižovala 
hodnotu produktů jiných inzerentů.  
 
2) K námitce porušení zásad slušnosti, čestnosti a pravdivosti reklamy:  
Rozumíme, že použitý jazyk může být vnímán jako netradiční. Nicméně použití 
jazykové hříčky „jebanánky“ není záměrnou vulgarizací sdělení. Jedná se o záměrně 
zvolený styl komunikace, který je součástí jasně stylizované, ironické kampaně, 
zaměřené na mladší publikum, jež je se stylem humoru slečny Schejbalové 
obeznámeno a přijímá jej jako součást popkulturního diskurzu.  
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Reklama byla vytvořena s vědomím odpovědnosti vůči spotřebiteli i společnosti a jejím 
cílem není šokovat nebo urážet, ale zaujmout kreativní formou, která je v souladu s 
humornou a neformální identitou značky Mixit.“ 
 
Arbitrážní komise shledala v předmětné reklamě konflikt s bodem 6.1. Slušnost 
reklamy „Reklama nesmí obsahovat tvrzení a vizuální prezentace, které by porušovaly 
hrubým způsobem normy slušnosti a mravnosti obecně přijímané těmi, u nichž je 
pravděpodobné, že je reklama zasáhne. Zejména prezentace lidského těla musí být 
uskutečňována s plným zvážením jejího dopadu na všechny typy čtenářů a diváků. 
Porušení Kodexu budou posuzována s ohledem na celkový kontext, vztah reklamy k 
produktu, zvolenou cílovou skupinu a použitá média.“ Kodexu RPR. Proto pokládá 
stížnost za důvodnou a této vyhovuje. 
 
V Praze dne 28. dubna 2025 
 
Za správnost:   
 
 

Marek Hlavica 
výkonný ředitel 

Adresáti: 
1. zadavatel reklamy 
2. stěžovatel 
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