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RADA PRO REKLAMU

ROZHODNUTI ARBITRAZNI KOMISE RPR
(Cj. 009/2025/STiZ)

Zadavatel: Mixit s.r.o.
Stézovatel: soukroma osoba
Médium: internet
Stiznost:

StéZovatelka se domniva, Ze reklama je vulgarni a neeticka.

Rozhodnuti: stiznosti se vyhovuje - reklama je z pohledu
Kodexu reklamy zavadna

Clenové nezavislé ArbitraZni komise se seznamili s obsahem stiZznosti, s vizualem
predmétné reklamy a se stanoviskem zadavatele, ktery ve svém vyjadfeni mimo jiné
uvadi:

»1) K namitce snizovani hodnoty produktt jinych inzerentt:

V reklamnim spotu zazniva vyraz ,jebananky v ¢okoladé“. Radi bychom zdudraznili, ze
tento pojem nebyl pouzit jako narazka na konkrétni vyrobek konkurenéni spolecnosti
(napf. "Banany v Cokoladé" znacky Orion), ale jedna se o obecné, generické oznaceni
typu sladkosti, které se na trhu v riznych podobach vyskytuji jiz desitky let.

Tento vyraz zaroven reflektuje jazykovou hfiCku a nadsazku, ktera vychazi z vefejné
znamého stylu komicky a umélkyné Natalie Schejbalové, s niz jsme reklamu vytvorili
v ramci zamérné a pfiznané spoluprace. Tvorba sleény Schejbalové je dlouhodobé
charakteristicka jazykovou hravosti, ironii a originalni praci s vyrazovymi prostfedky,
ktera oslovuje specifickou cilovou skupinu.

Radi bychom také upozornili, Ze spole¢nost Mixit ma ve své nabidce také vyrobek s
nazvem ,Kfupavé bananky v cokoladé” a v komunikaci se zakazniky bézné pouzivan
bez negativniho kontextu nebo narazky na vyrobky konkurencénich spole¢nosti.

Z téchto duvodu se nedomnivame, Ze by reklama jakymkoli zpisobem sniZovala
hodnotu produktl jinych inzerentu.

2) K namitce poruseni zasad slusnosti, ¢estnosti a pravdivosti reklamy:
Rozumime, Ze pouzity jazyk muze byt vniman jako netradi€ni. Nicméné pouziti
jazykové hricky ,jebananky“ neni zameérnou vulgarizaci sdéleni. Jedna se o zamérné
zvoleny styl komunikace, ktery je soucasti jasné stylizované, ironické kampané,
zaméfené na mladsi publikum, jez je se stylem humoru sle€ny Schejbalové
obeznameno a pfijima jej jako soucast popkulturniho diskurzu.
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Reklama byla vytvofena s védomim odpovédnosti vici spotiebiteli i spole€nosti a jejim
cilem neni Sokovat nebo urazet, ale zaujmout kreativni formou, ktera je v souladu s
humornou a neformalni identitou znacky Mixit.“

Arbitrazni komise shledala v pfedmétné reklamé konflikt s bodem 6.1. SluSnost
reklamy ,Reklama nesmi obsahovat tvrzeni a vizualni prezentace, které by porusovaly
hrubym zplasobem normy slusnosti a mravnosti obecné pfijimané témi, u nichz je
pravdépodobné, Ze je reklama zasahne. Zejména prezentace lidského téla musi byt
uskute€novana s plnym zvazenim jejiho dopadu na vSechny typy &tenail a divaka.
PoruSeni Kodexu budou posuzovana s ohledem na celkovy kontext, vztah reklamy k
produktu, zvolenou cilovou skupinu a pouzitd média.“ Kodexu RPR. Proto poklada
stiznost za divodnou a této vyhovuje.

V Praze dne 28. dubna 2025

Za spravnost:

Marek Hlavica
vykonny feditel
Adresati:
1. zadavatel reklamy
2. stéZovatel
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