Zlepšíme kontrolu, říká nový šéf Rady pro reklamu

7. září 2005, Lidové noviny 

Novým výkonným ředitelem Rady pro reklamu je od září Pavel Kurýl, který dříve pracoval jako finanční ředitel v reklamní agentuře Wunderman.

LN Co všechno je úkolem ředitele Rady pro reklamu?

Jsem výkonným článkem rady, takže mým úkolem je zajistit stálý chod jejího sekretariátu a připravovat všechny podklady pro Arbitrážní komisi Rady pro reklamu. Ta vydává, pokud je o to požádána, doporučující stanoviska k jednotlivým reklamám, zda odpovídají či neodpovídají etickému kodexu reklamy. Já potom její doporučení prosazuji. Mým zájmem je, aby Rada pro reklamu zůstala tak respektovaným orgánem, jakým je v současnosti. I když nemáme možnost žádného jiného zásahu než doporučení, verdikty arbitrážní komise nejsou respektovány jen asi v jednom procentu případů, což je velmi slušné.

LN Bude se Rada pro reklamu věnovat i vzdělávání?

Určitě se mu hodláme věnovat, hlavně prostřednictvím přednášek a odborných seminářů. Mým velkým cílem také je rozjet preventivní činnost, čímž myslím posuzování etického dopadu reklamní kampaně ještě předtím, než se s ní vyjede na trh. To je můj hlavní záměr.

LN Nepovede ale takové posuzování spíš k autocenzuře tvůrců? Neomezí jejich kreativitu?

Nemyslím si. Posuzovat kampaň před spuštěním můžeme jenom na žádost jejího zadavatele. Myslím, že odpovědný zadavatel určitě nemá zájem provozovat neetické kampaně a není důvod, aby to nějak omezovalo kreativní týmy. Ty mohou fungovat i v okamžiku, kdy splní veškeré parametry etiky.

LN Jenže o téhle možnosti se mluví už dlouho a zatím o ni velký zájem nevznikl. Čím ho chcete vzbudit?

Myslím, že zadavatelé zájem mají, ale zatím se jim ta možnost dostatečně neprezentovala. Určitě chci, aby o ní odborná veřejnost věděla a začala ji využívat.

JAROSLAV KRUPKA

