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Jedním z bodů valné hromady bylo schválení činnosti Rady pro reklamu na rok 2006. Podle něho by měla RPR vyvíjet v následujícím roce aktivity vně (směrem do širokého reklamního světa), i dovnitř (na podporu vlastní prestiže). Potvrdil to i její nový výkonný ředitel Pavel Kurýl a vysvětlil, jaké změny chcete iniciovat ze své pozice v příštím roce. "Chtěl bych kvalitně a účinně řídit sekretariát Rady pro reklamu včetně všech organizačních záležitostí týkajících se jejího řádného chodu. Chci zajistit novou mediální tvář Rady pro reklamu a všech vnějších znaků, mám na mysli nový web. Nutné je výrazně zkvalitnit komunikaci s médii včetně vydávání tiskových zpráv," zdůraznil Kurýl a doplnil další úkoly. 

Jsou mezi nimi také vytvoření plánu dlouhodobého financování Rady pro reklamu a aktivní práce s členskou základnou RPR se snahou o její rozšíření. Plán činnosti Rady pro reklamu na rok 2006 1. MPO – pravidelná jednání s Krajskými živnostenskými úřady 2. Záštita RPR nad veletrhem Reklama a Polygraf 2006 3. PR kampaň RPR 4. Výroční zpráva RPR 5. Konference 2006 6. Spolupráce s Radou pro rozhlasové a televizní vysílání 7. VŠE a FSV UK přednášky – Etika v reklamě 8. Projekt Rozumět médiím 9. Mezinárodní filmový festival pro děti a mládež ZLÍN 2006 10. Semináře pro Iniciativu zodpovědných pivovarů 11. Semináře pro Český Svaz Pivovarů a Sladoven 12. Semináře pro Krajské živnostenské úřady 13. Valná hromada 2006 14. Aktualizace etického Kodexu reklamy v češtině i angličtině 15. Spolupráce s EASA 16. Forum Media 2006 

