ROZHODNUTÍ ARBITRÁŽNÍ KOMISE RPR

Čj. 010/2010/STÍŽ
Zadavatel:
Pivovar Rohozec, Malý Rohozec 29, 511 01 Turnov
Stěžovatel:

Český svaz pivovarů a sladoven, Lípová 15, 120 00 Praha 2


Iniciativa zodpovědných pivovarů
Médium:
ostatní
Stížnost: 
Český svaz pivovarů a sladoven vyhodnotil etikety, které používá pivovar Rohozec u piva Skalák jako odporující ustanovením Kodexu ČSPSS. Na etiketách řezaného ležáku je vyobrazena spoře oděná žena. Zobrazení ženy nemá žádnou vazbu na výrobek, je použit pouze za účelem přitáhnutí pozornosti mužů. Na Arbitrážní komisi se stěžovatel obrátil jako na vrcholného rozhodce v oblasti samoregulace reklamy.
Rozhodnutí: použitá komunikace – etiketa je neetická
Odůvodnění: 
Členové nezávislé Arbitrážní komise se seznámili se žádostí ČSPS i s vizuálem napadené komunikace (pivní etiketa). Arbitrážní komise se zabývala otázkou, zda lze pokládat obal (etiketu) za komerční komunikaci, která by splňovala požadavky kladené etickým Kodexem v rámci definice reklamy. Vzhledem k tomu, že zadavatel používá totožná řešení i v dalších formách komunikace, rozhodla se Arbitrážní komise tuto etiketu posoudit. Členové odsoudili nízkou úroveň tohoto kreativního pojetí a celkově označili formu komunikace za pokleslou. 

V Praze dne 29. března 2010



